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 مقومات التسويق الرياضى للمنشآت الرياضية بمدينه العريش

 محمد رفاعي سعد جرير

مدرس مساعد بقسم ا3دارة الرياضة والترويح 
 بكلية التربية الرياضية جامعة العريش

 الملخص
ت الرياضية آللمنش التعرف علي مقومات التسويق الرياضييھدف البحث إلى 

 ،يتم التسويق للمنشات الرياضية بالعريشھل  : تساؤ3ت البحث،بالعريش
بعمل الدراسات  استخدم الباحث المنھج الوصفي: منھج البحث :إجراءات البحث

العاملين : مجتمع وعينة البحث ،المسحية لمناسبتھا لنوع وطبيعة البحث
 والمترددين عليھا ،بالمنشات الرياضية بمديرية الشباب والرياضة بشمال سيناء

المقابSت الشخصية مع : وسائل وأدوات جمع البيانات،فرد) 42(وعددھم 
 استطSع رأى ،ا3ستبيان في صورتھا اTولية إعداد استمارة ،السادة الخبراء

 الخبراء
خبراء من أساتذة ا]دارة الرياضية بكليات التربية ) 7(في استمارة ا3ستبيان وقد بلغ عدد الخبراء 

قام الباحث باستخدام برامج الحاسب :المعالجات ا]حصائية، نھائيةا3ستبيان في صورتھا ال ،الرياضية
حصلت جميع محاور البحث الخمس على درجة عالية : ا3ستنتاجات، SPSS 11.0)(ا_لي ا]حصائية 

 :المحور اTول :من اTھمية وفقا Tراء عينة البحث حول كل عبارة من عبارات البحث وترتيبھا كاTتي
مجا3ت تسويق المنشأت  )اTول مكرر( :الثاني المحور ،%100"منشأت الرياضية ركائز التسويق بال

 ،%85.71"ت الرياضية آالعوامل المؤثرة في تسويق المنش"المحور الثالث  ،%100"الرياضية 
 تسويق حقوق )"الرابع مكرر( :المحور الخامس .%71.43"اللوائح والتشريعات " :المحور الرابع

عند وضع رؤية مستقبلية عن تسويق المنشات الرياضية : التوصيات .%71.43"الدعاية و ا]عSن 
تحديد وتطوير الخطط ،  ـوضع ھيكل تنظيمي ]دارة التسويق بكل منشأة:بالعريش 3 بد وأن تتضمن على

 . ا3ھتمام بأنشطة الطفل واTسرة كعامل جذب لمزيد من الرواد مع مراعاة البيئة الثقافية،ا]ستراتيجية

 مقدمة ومشكلة البحث

مع تقدم شتى العلوم أصبح إلزام�ا علين�ا 
مس��ايرة تط��ور العل��وم المختلف��ة وذل��ك م��ن 
خ1ل البحث عن ك�ل م�ا ھ�و ح�ديث وجدي�د 

 ويع�����د التوج�����ه ،ف�����ي المج�����ال الرياض�����ي
للتس��ويق ظ��اھرة ذات اتج��اه ع��ام ف��ي كثي��ر 
م���ن المؤسس���ات ومنظم���ات ا<عم���ال ف���ي 

 م���ن ال��دول المتقدم���ة خ���1ل الرب���ع ا<خي���ر
القرن العشرين والتي تأخذ في اDعتب�ار أن 
التس���ويق ھ���و مح���ور نش���اط أي منظم���ة أو 

 :3(، )5 :1( .مؤسس��ة ف��ي تحقي��ق أھ��دافھا
10(، )5: 12( 

ًيلع������ب التس������ويق دورا حيوي������ا ف������ي   ً
الحي��اة لم��ا ل��ه م��ن أھمي��ة لك��ل م��ن ا<ف��راد 

 ،والمنظم����ات المنتج����ة للس����لع والخ����دمات
ف���رد فھ��و بش��كل أو ب��آخر قري��ب م��ن ك��ل 

 وD تقتص����ر أھمي����ة التس����ويق عل����ى ،من����ا
ًا<ف���راد ب���ل يع���د التس���ويق عنص���را ھام���ا  ً
لك���ل م���ن المنش���أت الت���ي تخ���تص بتوزي���ع 
 .منتجاتھ����ا وك����ذلك المجتم����ع بش����كل ع����ام

)2: 22(، )4: 30( 

í•^è†Ö]<Ýç×ÃÖ<ð^ßé‰<í×¥<
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وقد Dحظ الباحث عدم ق�درة العدي�د م�ن 
الھيئات الرياضية عل�ى الوف�اء باDلتزام�ات 

الص���يانة المالي���ة وغيرھ���ا م���ن إج���راءات 
للم1عب والمنش�آت الخاص�ة بھ�ا مم�ا يھ�دد 
ا<نش���طة س���واء المحلي���ة أو الدولي���ة وھ���ذا 
الوض����ع الق����ائم والمش����ك1ت الت����ي تواج����ه 

 .بعض ا<ندية

من ھذا المنطلق كان اھتمام الباحث  
بالتسويق الرياضي كدراسة مھمة في 
مجال المنشأة الرياضية بمحافظة شمال 

دراسة سيناء وذلك من خ1ل تحليل و
ا<ساليب التسويقية والنماذج المعمول بھا 
وكذا دراسة وتحليل المنشآت الرياضية 

قويم مشروع بالمحافظة لتسويقھا بھدف ت
لتسويق المنشات الرياضية  مقترح

 .بالعريش

 :أھداف البحث

مقومات التسويق الرياضي للمنشات 
 .الرياضية بالعريش

 :تساؤل البحث

رياض���ية ھ���ل ي���تم التس���ويق للمنش���ات ال
 .بالعريش

 :إجراءات البحث

 :منھج البحث

بعمل  استخدم الباحث المنھج الوصفي 
الدراسات المسحية لمناسبتھا لنوع وطبيعة 

 .البحث

 :مجتمع وعينة البحث

العاملين بالمنشات الرياضية بمديرية 
 والمترددين ،الشباب والرياضة بشمال سيناء

 .فرد) 42(عليھا وعددھم 

حث ا<ساسية على واشتملت عينة الب
فرد وتم اختيارھم بالطريقة العمدية ) 30(

 .كما ھو موضح بالجدول

 :وسائل وأدوات جمع البيانات

 .المقاب1ت الشخصية معا لسادة الخبراء -1

إعداد استمارة اDستبيان في صورتھا  -2
 . ا<ولية

استط1ع رأى الخبراء في استمارة  -3
) 7(اDستبيان وقد بلغ عدد الخبراء 

ن أساتذة اrدارة الرياضية خبراء م
 .بكليات التربية الرياضية

 .اDستبيان في صورتھا النھائية -4

 :الدراسه ا]ستطSعية

قام الباحث بإجراء عملية حصر شامل 
لtندية الرياضية ومراكز الشباب والھيئات 

 20المعنيه بمدينه العريش فى الفترة من 
م، حيث 2018 /30/10م إلى 2018/ 10/

من خ1لھا من جمع معظم ث تمكن الباح
 تآعن كيفيه التسويق لتلك المنش المعلومات

 .موضوع بحثه

 :وقد اسفرت نتائج ھذه الدراسه عن

التأكد من تقنين إستمارة اrستبيان  -1
إجراءات المعام1ت العلمية الصدق (

 ).والثبات

التأكد من صحه صياغة العبارات مع  -2
 .توضيح الغامض منھا

فراد ھذه العينه التأكد من مدى جديه أ
فى التعامل مع اrستمارة وذلك منخ1ل 
الوقوف على مدى التجاوب والفھم 

 ً.لمحتوى الyستمارة عندھم جمعيا
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 )1(جدول 

 توصيف عينة البحث

 العينة اTساسية العينة ا3ستطSعية مجتمع البحث العينة م

 12 5 17 مديري المنشأت 1

 12 5 17 )بالمنشأة(اTخصائي الرياضي  2

 6 2 8 .ا]عSميين 3

 30 12 42 المجموع 

 

 

 

 

 )2(جدول 

 نسبه تمثيل عينه الدراسه ا]ستطSعية إلى المجتمع اTصلى للعينات

مجتمع  الفئة م
 البحث

عينه الدراسه 
 ا]ستطSعية

العينة 
 ا3ساسية

النسبة 
 %المئوية 

 29.41 12 5 17 .مديرى اTندية الرياضية ومراكز الشباب 1

أخصائى اTندية الرياضية ومراكز  2
 .الشباب

17 5 12 29.41 

 25 6 2 8 .ا]عSمين 3

 28.57 30 12 42 إجمالى عينه البحث
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 )3(جدول 

 معامSت ا]رتباط بين كل محور وإستمارة ا]ستبيان ككل

 12=ن

 قيمة معامل ا]رتباط المحاور م

 *0.98 اللوائح والتشريعات 1

 *0.90 مؤثرة فى تسويق المنشأت الرياضيةالعوامل ال 2

 *0.93 تسويق حقوق الدعاية وا]عSن 3

 *0.93 مجا3ت تسويق المنشأت الرياضية 4

 *0.94 ركائز التسويق بالمنشأت الرياضية 5

 )4(جدول 

 معامSت ا]رتباط بين كل مفردة والمحاور المنتمية إلية

 12=ن

 محور
)1( 

محور 
)2( 

 محور
)3( 

محور 
)4( 

محور 
)5( 

رقم 
 العبارة

 *قيمة 
 ا]رتباط

رقم 
 العبارة

 *قيمة 
 ا]رتباط

رقم 
 العبارة

 *قيمة 
 ا]رتباط

رقم 
 العبارة

 *قيمة 
 ا]رتباط

رقم 
 العبارة

 *قيمة 
 ا]رتباط

1 60,0 1 58,0 1 70,0 1 69,0 1 66,0 
2 78,0 2 61,0 2 81,0 2 68,0 2 59,0 
3 63,0 3 72,0 3 79,0 3 61,0 3 59,0 
4 68,0 4 59,0 4 71,0 4 70,0 4 64,0 
5 70,0 5 61,0 5 60,0 5 63,0 5 73,0 
6 66,0 6 68,0 6 60,0 6 97,0 6 68,0 
7 59,0 7 67,0 7 86,0 7 88,0 7 66,0 
8 70,0 8 82,0 8 65,0 8 77,0 8 68,0 
9 59,0 9 81,0 9 68,0 9 68,0 9 79,0 
10 67,0 10 70,0 10 60,0   10 0.68 
11 60,0         

تعن���ى دال���ة عن���د مس���توى (*)  0.57تس���اوى .) 05(قيم���ة ر الجدولي���ه عن���د مس���توى دDل���ة إحص���ائيه 
 )0.5(دDلة إحصائية 
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أن جميع ) 7(ويتضح من الجدول رقم 
قيم اrرتباط بين كل مفردة والمحور 
َالمنتمية إلية دالة إحصائيا عند مستوى 

مما يدل على صدقھا .) 05(دDلة إحصائيه 
 .لمحور المنتمية إليةوإرتباطھا با

 :الدراسه اTساسية

قام الباحث بتطبيق إستمارة اrستبيان 
فى صورتھا النھائيه على عينه البحث فى 

م 1/5/2018م إلى 1/2/2018الفترة من 
حيث قام الباحث باrلتقاء بكل المبحوثين 

 .بشكل مباشر خ1ل المقاب1ت الشخصية

 :المعالجات ا]حصائية

خدام برامج الحاسب قام الباحث باست
 SPSS 11.0)(ا�لي اrحصائية 

 .المتوسط الحسابي -1
 .اDنحراف المعياري -2
 .معامل اDلتواء -3
 .معامل الثبات -4
 .معامل ألفا كرونباخ -5

 :عرض النتائج

توضح نتائج الجدول النسبة المئوية 
<ھمية محاور البحث كما إتفقت عليھا 

التى تندرج عينة البحث متناوD العبارات 
 .تحت كل محور

يتضح من الجدول أن معامل اDلتواء 
لمديرى المنشأت الرياضية فى المحاور 

بما يدل على أن ) 3± (قيد البحث يقع بين 
البيانات موزعه تحت المنحنى اDعتدالى 
مما يشير الى تجانس مديرى المنشأت فى 

 .محاور قيد البحث

يتضح من الجدول أن معامل اDلتواء 
خصائيين فى المحاور قيد البحث يقع ا<

مما يدل على أن البيانات ) 3±(بين 
موزعه تحت المنحنى اDعتدالى مما يشير 
الى تجانس ا<خصائيين فى محاور قيد 

 .البحث

يتضح من الجدول أن معامل اDلتواء 
اDع1مي ينفى المحاور قيد البحث يقع بين 

مما يدل على أن البيانات موزعه ) ±3 (
ت المنحنى اDعتدالى مما يشير الى تح

 .تجانس اDع1ميين فى محاور قيد البحث

يتضح من نتائج الجدول أن أعلى نسبة 
لعبارات المحور الخاص بتسويق حقوق 

واrع1ن إتفق عليھا اrستبيان  الدعاية
% 80 : %96.7تراوحت بين ) بنعم(

 ، 1(وكانت أعلى تلك القيم فى العبارة رقم 
، فى )7(لھا فى العبارة رقم وأق) 10 ،5

حين أظھرت العبارات المرفوضة باrجابة 
)D ( فى % 13.3على نسب تراوحت بين

وكانت أقل القيم ) 3،6(العبارات أرقام 
 ).5،10، 1( فى العبارة رقم% 3.3

يتضح من نتائج الجدول أن أعلى نسبة 
لعبارات المحور الخاص بتسويق حقوق 

يھا اrستبيان الدعاية واrع1ن إتفق عل
% 83.3%: 100تراوحت بين ) بنعم(

) 6(وكانت أعلى تلك القيم فى العبارة رقم 
، فى حين )5،8(وأقلھا فى العبارة رقم 

) D(أظھرت العبارات المرفوضة باrجابة 
فى % على نسب تراوحت بين صفر

وكانت أعلى القيم ) 6(العبارات أرقام 
 ).5،8( فى العبارة رقم% 16.7

 نتائج أن أعلى نسبة لعبارات يتضح من
المحور الخاص بتسويق حقوق الدعاية 

) بنعم(واrع1ن إتفق عليھا اrستبيان 
وكانت % 80%: 96.7تراوحت بين 

)10 ،3(أعلى تلك القيم فى العبارة رقم 
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 )5(جدول 

 النسبة المئوية لترتيب محاور إستمارة ا]ستبيان بالبحث

 %النسبة  المحور الترتيب

 %100 ركائز التسويق بالمنشأت الرياضية اTول

 %100 مجاDت تسويق المنشأت الرياضية الثانى

  %85.71 العوامل المؤثرة فى تسويق المنشأت الرياضية الثالث

 %71.43 اللوائح و التشريعات الرابع

 %71.43 تسويق حقوق الدعاية واDع1ن الخامس

 

 

 

 )6(جدول 

 ف المعيارى ومعامل ا3لتواءالمتوسط الحسابى وا3نحرا

 لمديرى المنشأت فى المحاور قيد البحث

معامل   ع±  س± المحاور م
 ا3لتواء

 0.89- 50,3 23 ,42 اللوائح والتشريعات 1

العوامل المؤثرة فى تسويق المنشأت  2
 .الرياضية

25,22 55,3 -1.50 

 ,06 01,4 33,22 .مجاDت تسويق المنشأت الرياضية 3

 29,0 37,1 33,20 . حقوق الدعاية واDع1نتسويق 4

 0.55- 29,4 50,19 .ركائز التسويق بالمنشأت الرياضية 5
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 )7(جدول 

 المتوسط الحسابى وا3نحراف المعيارى ومعامل ا3لتواء اTخصائيين فى المحاور قيد البحث

 معامل ا3لتواء ع±  س± المحاور م

 25,0- 34,3 50,19 اللوائح والتشريعات 1

 76,0 40,5 58,20 .العوامل المؤثرة فى تسويق المنشأت الرياضية 2

 49,1 72,4 16,18 .مجاDت تسويق المنشأت الرياضية 3

 55.1 86,2 75,12 .تسويق حقوق الدعاية واDع1ن 4

 29,0 37,1 33,20 .ركائز التسويق بالمنشأت الرياضية 5

  

 

 

 )8(جدول 

 راف المعيارى ومعامل ا3لتواء ا3عSميينالمتوسط الحسابى وا3نح
 فى المحاور قيد البحث

 معامل ا3لتواء  ع±  س± المحاور م

 03,1- 65,3 50,33 اللوائح والتشريعات 1

 60,0 54,2 50,29 .العوامل المؤثرة فى تسويق المنشأت الرياضية 2

 34,0- 50,2 50,27 .مجاDت تسويق المنشأت الرياضية 3

 09,0- 56,3 30,26 .قوق الدعاية واDع1نتسويق ح 4

 08,0 99,2 50,26 .ركائز التسويق بالمنشأت الرياضية 5

  



 
 مقومات التسويق الرياضى للمنشآت الرياضية بمدينه العريش

360 

 )9(جدول 

 التكرار والنسب المئوية لعبارات محور ركائز التسويق بالمنشأت الرياضية

 30= ن 

 العبارات  م 3 نعم

النسب التكرار 
% المئوية 

النسب التكرار 
 %المئوية 

 3.3 1 96.7 29 .توافر اخصائي تسويق بالمنشأة الرياضية بالعريش 1

تناسب عدد اDخصائيين مع عدد وحجم المنشات  2
 .الرياضيه بالعريش

27 90 3 10 

 13.3 4 86.7 26 مدى تفرغ اخصائى التسويق للعمل  3

عملية اDتصال بين اخصائيو التسويق وادارة المنشاة  4
 .الرياضية

27 90 3 10 

خضوع اخصائى التسويق لدورات تدريبية فى  5
 المنشات الرياضية التسويق

29 96.7 1 3.3 

 13.3 4 86.7 26 ص1حيات اخصائى التسويق فى المنشات الرياضية 6

الشراكة بين الكليات والمعاھد المتخصصة فى  7
 التسويق و المنشات الرياضية

24 80 6 20 

 6.7 2 93.3 28 ات الرياضيةبناء ھيكل تنظيمى للتسويق المنش 8

 10 3 90 27 تحديد اrستراتيجية ووضع الخطط 9

 3.3 1 96.7 29 درجة التخصص وتقسيم العمل 10
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 )10(جدول 

 30= ن  التكرار والنسب المئوية لعبارات محور مجا3ت تسويق المنشأت الرياضية

  م 3 نعم

 

 العبارة
النسب التكرار 

 %المئوية
النسب التكرار 

 % المئوية

الم1عب والصاDت في غير أوقات  تأجير 1
 اDستغ1ل 

27 90 3 10 

 6.7 2 93.3 28 تأجير حمامات السباحة وصاDت اللياقة البدنية 2

تأجير وبيع المحال التجارية واستخدام أسوار  3
 المؤسسة

26 86.7 4 13.3 

 10 3 90 27  تطوير المطاعم وإسنادھا لمستثمرين 4

تخصيص صاDت لتأجيرھا ل1جتماعات  5
 الخ..والحف1ت والندوات

25 83.3 5 16.7 

اDھتمام بأنشطة الطفل وا<سرة كعامل جذب  6
 لمزيد من الرواد

 صفر  صفر 100 30

 10 3 90 27 إقامة المعارض والمھرجانات والحف1ت 7

موقع (تسجيل موقع على شبكة اDنترنت  8
 ).الكتروني

25 83.3 5 16.7 

 3.3 1 96.7 29 اrھتمام باDنشطة الترويحية كعامل جذب للرواد 9

 6.7 2 93.3 28 تنظيم بطوDت للرياضات الشاطئية  10
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 )11(جدول 

  العوامل المؤثرة فى تسويق المنشأت الرياضية والنسب المئوية لعبارات محور التكرار

 30= ن 

 العبارة م 3 نعم

النسب التكرار 
 % يةالمئو

النسب التكرار 
 %المئوية 

 20 6 80 24 النظام السياسي واDقتصادي بالدولة 1

 13.3 4 86.7 26 العادات والتقاليد 2

 3.3 1 96.7 29 نوع الرياضة وشعبيتھا 3

 13.3 4 86.7 26 التقدم التكنولوجي 4

مدي التجارب التي سبق تطبيقھا في المجال  5
 الرياضي

28 93.3 2 6.7 

ناعة رجال ا<عمال باDستثمار في مجال ق 6
 الرياضة

24 80 6 20 

 16.7 5 83.3 25 وضع الرياضة كمجال من مجاDت اDستثمار 7

مواكبة قوانين الھيئات الرياضية مع أساسيات  8
  التسويقونظم

26 86.7 4 13.3 

 10 3 90 27 التحكم القبلى والعرفى بالعريش 9

 3.3 1 96.7 29 خل المنشأةعوامل ا<من والس1مة دا 10
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 )12(جدول 

  التكراروالنسب المئوية لعبارات محوراللوائح والتشريعات

 30= ن 

 العبارة م 3 نعم

النسب  التكرار
 %المئوية

النسب  التكرار
 %المئوية 

 16.7 5 83.3 25 .الثقافة القانونيه للعاملين بالمنشأت الرياضية 1

دى ص�لتھا بحي�اه الم�واطن اللوائح والتشريعات وم� 2
 .ووقت فراغة داخل المنشأة

26 86.7 4 13.3 

اrنتق����ال م����ن الش����رعية القبلي����ه ال����ى الش����رعية  3
 .الدستوريه والقانونية اصبح واجب

27 90 3 10 

التع��دي1ت ف��ى الل��وائح والتش��ريعات وت��أثيره عل��ى  4
 .تسويق المنشأ

25 83.3 5 16.7 

تش�ريع ف�ى اط��ار م�دى الحاج�ة ال�ى تع�ديل ھيك�ل ال 5
 سياس����ة اDع����1م والع1ق����ات -سياس����ة اDنش����اء(

- سياس���ة التموي���ل- سياس���ة اع���داد الق���ادة-العام���ه
 .) سياسة التقييم والمتابعة-سياسة البرامج

29 96.7 1 3.3 

 13.3 4 86.7 26 .اللوائح الحاليه لدعم وتطوير المنشأت الرياضية 6

د الل����وائح والتش����ريعات الت����ى Dت����نص عل����ى بن����و 7
 . للتسويق ابعدت الشركات عن رعاية الفرق

24 80 6 20 

الل�وائح والتش��ريعات D تس��مح للش�ركات ب��أن تق��وم  8
 .بعمليه التعاقدات بشكل مرضى او محقق Dھدافھا

25 83.7 5 16.7 

الل���وائح والتش���ريعات تح���د م���ن ق���درات المنش���أت  9
 .الرياضية

26 86.7 4 13.3 

يرھ���ا عل���ى تس���ويق المركزي���ه وال1مركزي���ه وتاث 10
 . المتشات الرياضية

25 83.3 5 16.7 

الل����وائح والتش����ريعات وم����دى م1ئمتھ����ا للموق����ع  11
 الجغرافى بالعريش

29 96.7 1 3.3 
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، فى حين )6، 1(وأقلھا فى العبارة رقم 
) D(أظھرت العبارات المرفوضة باrجاب�ة 

ف����ى % 3.3عل����ى نس����ب تراوح����ت ب����ين 
 أعلى الق�يم وكانت) 10 ،3(العبارات أرقام 

 ).6، 1( فى العبارة رقم% 20

يتضح من نتائج الج�دول أن أعل�ى نس�بة 
لعب��ارات المح��ور الخ��اص بتس��ويق حق��وق 
الدعاي���ة واrع���1ن إتف���ق عليھ���ا اrس���تبيان 

% 80 :%96.7 تراوح�����ت ب�����ين )ب�����نعم(
وكان��ت أعل��ى تل��ك الق��يم ف��ى العب��ارة رق��م 

 ف��ى ،)7(وأقلھ��ا ف��ى العب��ارة رق��م ) 5،11(
العبارات المرفوضة باrجابة حين أظھرت 

)D ( ف��ى % 3.3عل��ى نس��ب تراوح��ت ب��ين
وكانت أعل�ى الق�يم ) 5،11(العبارات أرقام 

 .)7(فى العبارة رقم% 20

يتضح من نتائج الج�دول أن أعل�ى نس�بة 
لعب��ارات المح��ور الخ��اص بتس��ويق حق��وق 
الدعاي���ة واrع���1ن إتف���ق عليھ���ا اrس���تبيان 

% 80%: 100تراوح������ت ب������ين ) ب������نعم(
) 8(انت أعلى تلك القيم فى العب�ارة رق�م وك

، ف���ى ح���ين )9(وأقلھ���ا ف���ى العب���ارة رق���م 
) D(أظھرت العبارات المرفوضة باrجاب�ة 

ف���ى % عل���ى نس���ب تراوح���ت ب���ين ص���فر
وكان���ت أعل���ى الق���يم ) 8(العب���ارات أرق���ام 

 )9(فى العبارة رقم% 20

 : تفسيرالنتائج ومناقشتھا

 :المحوراTول

 :الرياضيةركائز التسويق بالمنشأت 

توض���ح نت����ائج الج����دول حص����ول ھ����ذا 
المح��ور عل��ى الترتي��ب ا<ول ب��ين مح��اور 

% 100اrس��تبيان حي��ث حص��ل عل��ى نس��بة 
ويرى الباحث أن حصول ھذا المحور على 
ھ����ذه النس����بة يرج����ع ال����ى أھمي����ة وج����ود 
مجموع��ة رك��ائز للتس��ويق الرياض��ى داخ��ل 
المنشأت الرياضية ممثله فى إدارة للتسويق 

 كل منشأة رياض�ية تخ�تص الرياضى داخل
يتعل��ق بتس��ويق المنش��اة الرياض��ية  بك��ل م��ا

لتحقيق افضل عائد مادى دون الت�أثير عل�ى 
اھداف كل منشأة رياضية ويوضح الج�دول 

 ترتيب العبارات داخل المحور

 : ا3ستنتاجات

حصلت جميع محاور البحث الخمس 
على درجة عالية من ا<ھمية وفقا <راء 

عبارة من عبارات عينة البحث حول كل 
 :البحث وترتيبھا كا<تي

 :المحور اTول

 %100ركائز التسويق بالمنشأت الرياضية 

توافراخصائى تسويق بالمنشأة  -1
 .الرياضية بالعريش

تناس بعدد اDخصائين مع عدد وحجم  -2
 .المنشأت الرياضية بالعريش

إعطاء اخصائى التسويق دور اتتدريبية  -3
 .فيتسويق المنشأت الرياضية

لية اDتصال بين أخصائي والتسويق عم -4
 .وإدارة المنشأة الرياضية

 )اTول مكرر( :المحور الثاني

 %100 مجال اتتسويق المنشأت الرياضية

اDھتمام بأنشطة الطفل وا<سرة كعامل -1
جذب لمزيد من الرواد مع مراعاة البيئة 

 .الثقافية

 صاDت لتأجيرھا ل1جتماعات تخصيص-2
 .الخ....والحف1ت والندوات

 . تنظيم بطوDت للرياضات الشاطئية-3

اDھتمام با<نشطة الترويحية كعامل جذب -4
 .للرواد

 الموقع(تسجيل موقع على شبكة اDنترنت  -5
  ).اrلكتروني
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 30= ن  التكرار والنسب المئوية لعبارات محور تسويق حقوق الدعاية وا]عSن

 العبارة م 3 نعم
النسب التكرار 

 % المئوية
النسب التكرار 

 % المئوية

الميزانيات المخصصة للنشاط اDع1مى لتسويق  1
 .المنشأة الرياضية

29 96.7 1 3.3 

 10 3 90 27 دور اDع1م فى جذب المستثمريين ورجال اDعمال 2

 6.7 2 93.3 28 اDھتماماrع1ميبالرياضة 3

 3.3 1 96.7 29 تسليط الضوء على المنشأت الرياضية 4

 6.7 2 93.3 28 اDع1ن عن ماتقدمة المنشاه من خدمات 5

 3.3 1 96.7 29 الترويج للمنشاة الرياضية فى وسائل اDع1م 6

اDھتمامبالدعايةبالصفحاتالرياضيةفي  7
 الصحفوالمج1ت

26 86.7 4 13.3 

استخدام طرق دعاية تتناسب مع ثقافة المواطن  8
 السيناوى

 صفر ر صف 100 30

امكانية وصول الدعاية لتسويق المنشات الرياضية  9
 للمحافظات اDخرى

24 80 6 20 

  

 :المحورالثالث

ؤثرة في تسويق المنشأت العوامل الم
 %85.71 الرياضية

 .التحكم القبلي والعرفي بالعريش -1

 .عوامل ا<من والس1مة داخل المنشـأة -2

 .النظام السياسي واDقتصادي بالدولة -3

عة رجال ا<عمال باDستثمار في قنا -4
 .مجال الرياضة

 :المحور الرابع

 %71.43 اللوائح والتشريعات 

اللوائح والتشريعات ومدى م1ئمتھا  -1
 .للموقع الجغرافي بالعريش

المركزية وال1مركزية وتأثيرھا على  -2
 .تسويق المنشأت الرياضية

مدى الحاجة إلى تعديل ھيكل التشريع  -3
 سياسة - اءسياسة اrنش(في إطار 

 سياسة أعداد -ا<ع1م والع1قات العامة
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 - سياسة البرامج - سياسة التمويل-القادة
 ).سياسة التقييم والمتابعة

 بحياة صلتھا ومدى والتشريعات اللوائح -4
 .المنشأة داخل فراغه ووقت المواطن

 اDنتقال من الشرعية القبلية إلى الشرعية -5
 .الدستورية والقانونية أصبح واجب

 )الرابع مكرر( :لمحور الخامسا

 %71.43 تسويق حقوق الدعاية وا]عSن

استخدم طرق دعاية تتناسب مع ثقافة  -1
 .المواطن السيناوي

تسليط الضوء والترويج للمنشآت  -2
 .الرياضية

إمكانية وصول الدعاية لتسويق المنشأت  -3
 .الرياضية للمحافظات ا<خرى

 دور ا<ع1م في جذب المستثمرين ورجال -4
 .مالا<ع

 :التوصيات

عند وضع رؤية مستقبلية عن تسويق 
المنشات الرياضية بالعريش D بد وأن 

 :تتضمن على

 وضع ھيكل تنظيمي rدارة التسويق -1
 .بكل منشأة

 .تحديد وتطوير الخطط اrستراتيجية -2

 الشراكة بين كل ياتو المعاھد المتخصصة -3
 .ت الرياضيةآفي التسويق والمنش

 .Dعتبار البيئة الثقافية ا<خذ في ا-4

 أي قرار تسويقي Dبد فيه من توافر -5
 .سند قانوني

إعطاء حقوق استثمار بعض ا<لعاب  -6
  .للشركات كأسلوب تسويقي فعال

ت آ إنشاء إدارة خاصة بتسويق المنش-7
الرياضية بكل مديريه للشباب 

 .والرياضة على مستوى الجمھورية

لوظيفية بما  إعادة الھيكلة اrدارية وا-8
يسمح لكادر التسويق الرياضي أن 
يتواجد بشكل أساسي ضمن الھيكل 

 .اrداري

تشجيع البحوث في مجال التسويق  -9
 .الرياضي

اDھتمام بأنشطة الطفل وا<سرة  -10
كعامل جذب لمزيد منالرواد مع 

 .مراعاة البيئة الثقافية

اDھتمام با<نشطة الترويحية كعامل -11
 .جذب للرواد

 تسجيل موقع على شبكة اDنترنت -12
 ).الموقع اrلكتروني(

 .التحكم القبلي والعرفي بالعريش-13

 .عوامل ا<من والس1مة داخل المنشـأة-14

اDنتقال من الشرعية القبلية إلى -15
الشرعية الدستورية والقانونية أصبح 

 .واجب

استخدم طرق دعاية تتناسب مع ثقافة -16
 .المواطن السيناوي

إمكانية وصول الدعاية لتسويق -17
 .ت الرياضية للمحافظات ا<خرىآالمنش

 المراجع

 ،)م2006(:  أشرف صبحى محمد.1
نموذج مقترح rدارة الع1قات العامة 

 رسالة ماجستير ،فى المجال الرياضى
 كلية التربية الرياضية ،غير منشورة

 . القاھرة، جامعة حلوان،للبنين



 
 2019المؤتمر العلمي الدولي الرابع، العين السخنة، 

 

367 

 ،)م1999(:أشرف محمود العجيلى .2
معوقات اDستثمار فى المجال الرياضى 

 رسالة ،فى جمھورية مصر العربية
 ، كلية التربية الرياضية للبنين،ماجستير

 . القاھرة،جامعة حلوان

، )م2003: (امانى محمد عاطف سليم .3
دراسة طرق التخطيط في مجال تسويق 

 ،البطوDت با<ندية الرياضية بمصر
 ،تربية الرياضية كلية ال،رسالة ماجستير

 جامعة طنطا 

 التسويق ،)م2000(:أيمن محمد صبرى. 4
 ،)ترجمة خالد العامرى(عبر اDنترنت 

  القاھرة ،دار الفاروق للنشر والتوزيع

 ،)م2009 (:ثروت السيد على العراقى. 5
التجارة اDلكترونية فى مجال التسويق 
الرياضى باDندية الرياضية بجمھورية 

 كلية ،سالة دكتوراة ر،مصر العربية
 . جامعة طنطا،التربية الرياضية
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